stadtaach en

Satzung uber Werbeanlagen

im Stadtgebiet Aachen (AuBenbezirke)
gem. § 86 Abs. 1 BauO NRW
vom 27.Nov.2008"

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3, § 65
Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der Neufassung vom
01.03.2000 in Verbindung mit § 7 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom
14.07.1994, jeweils in der derzeit geltenden Fassung, hat der Rat der Stadt Aachen am 19.11.2008
diese Satzung beschlossen:

! Versffentlicht in den Aachener Tageszeitungen am 11.Dez.2008
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Abschnitt 1 Grundsatze

Ziel der Satzung ist die Erhaltung und Wiederherstellung der Stadtbildqualitat der Aachener Stadtteile Brand, Eilendorf,
Haaren, Laurensberg, Richterich, Verlautenheide und Walheim. Zum Schutz des Stadtbildes im Bereich der von Einzelhandel
gepragten Straflen werden an Werbeanlagen und den 6ffentlichen Strallenraum besondere gestalterische Anforderungen

gestellt.

Die Vorschriften dieser Satzung gelten fiir das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern von Werbeanlagen im raumlichen
Geltungsbereich dieser Satzung. Der raumliche Geltungsbereich besteht aus dem Straenraum sowie den
Gebaudefassaden und Freiflichen der Grundstiicke in einem Streifen von 10 m Tiefe ab der Strakenbegrenzungslinie der

jeweiligen Strale.

Die einzelnen rdumlichen Geltungsbereiche ergeben sich aus den StralRenlisten in Anlage 1. Sie sind dartiber hinaus in den

§ 1 Ziel der Satzung

§ 2 Geltungsbereich

beiliegenden Anlagen 2-8 dargestellt, die Bestandteil der Satzung sind:

Anlage 2
Anlage 3
Anlage 4
Anlage 5
Anlage 6
Anlage 7
Anlage 8

Geltungsbereich Teilbereich 1
Geltungsbereich Teilbereich 2
Geltungsbereich Teilbereich 3
Geltungsbereich Teilbereich 4
Geltungsbereich Teilbereich 5
Geltungsbereich Teilbereich 6
Geltungsbereich Teilbereich 7

Brand
Eilendorf
Haaren
Laurensberg
Richterich
Verlautenheide
Walheim
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§ 3 Genehmigungsvorbehalt

Nach Inkrafttreten dieser Satzung Uber Werbeanlagen ist eine Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehorde
erforderlich fiir das Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an Gebauden, freistehenden Werbeanlagen
und auch fiir die nach der Bauordnung NRW genehmigungsfreien Werbeanlagen (§ 65 Abs. 1 Nr. 33 und 33 b, sowie
Nr. 36 Bauordnung NRW).

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fiir:

- Werbeanlagen bis zu einer GroRe von 0,5 m?,
- Werbeanlagen fir zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fiir Ausverkaufe und Schlussverkaufe an
der Statte der Leistung, jedoch nur fiir die Dauer der Veranstaltung.

Reine Instandhaltungen an Werbeanlagen, wie insbesondere der Austausch defekter Teile, sind nicht
genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu einem geanderten Erscheinungsbild der
Werbeanlage fiihren, ist eine neue Genehmigung erforderlich.

Die erforderliche besondere Erlaubnis gem. § 9 i.V.m. § 3 Abs. 1 Satz 2 DSchG NW flir Werbeanlagen, die an
eingetragenen oder vorldufig geschitzten Denkmalern bzw. in deren engeren Umgebung angebracht werden, bleibt
unbertihrt.

§ 4 Begriffe

Zeitlich begrenzte oder voriibergehende Werbeanlagen

Als zeitlich begrenzte oder vorubergehende Werbeanlagen gelten solche Anlagen, die langstens 24 Werktage in
Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaltung, insgesamt jedoch nicht langer als 90 Tage im Jahr aufgestellt
bzw. aufgehangt werden.

Briistung 1. Obergeschoss
Im Zweifelsfall entscheidet bei der Beurteilung der Lage der Briistung des 1. Obergeschosses (z.B. bei Emporen oder
Staffelgeschossen) das aullere Erscheinungsbild.

Wenn sich eine Bristungshdhe nicht aus der Architektur ergibt, weil beispielsweise die Fenster im 1.0G bis zum
Boden reichen, so ist als fiktive Briistungshéhe die Hohe von 1,00 m Uber der Oberkante FuRboden im 1. OG
anzunehmen.

Hintergrund von Werbetragern und Einzelbuchstaben

Sofern die Hintergrundflache von Werbetragern und Einzelbuchstaben nicht der Architektur zuzurechnen ist, sondern
vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage optisch hervorzuheben oder zu tragen, so darf diese Flache die
hochstzulassige Ansichtsflache flir eine Werbeanlage nicht (berschreiten. Sie ist auf die zulassige
Gesamtumrissflache aller Werbeanlagen hinzuzurechnen. Dies gilt auch fiir die farbliche Behandlung von Bauteilen
oder Bauteilflachen.

Schriftziige
Als Schriftziige gelten Flachtransparente mit Schrift- und/oder Zeichendarstellung, Einzelbuchstaben und
Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen, sofern sie nach Absatz 3 der Werbeanlage hinzuzurechnen sind.

Einzelbuchstaben
Die Flache von Einzelbuchstaben errechnet sich aus der Summe der die einzelnen Buchstaben umfahrenden
Rechtecke (s. Anlage 1 erlauternde Zeichnung).

Flachtransparente

Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellte Wannen oder Platten
zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder Symbolen. Aussparungen in den Flachtransparenten in Form von
Schriftzeichen und Symbolen sind aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.
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Spannplakate

Fur sonstige groftformatige Werbeflachen wie beispielsweise Spannplakate, Spannposter, Grofiplakate etc. aus
Planen oder Stoff- oder Kunststoffbahnen gelten die gleichen Anforderungen nach dieser Satzung wie fir
Flachtransparente.

Vor der Fassade stehende Werbeanlagen
Vor der Fassade stehende oder mit Abstand zu dieser montierte Werbeanlagen sowie selbstandige bauliche Anlagen
mit dem Ziel der Werbung sind einer unmittelbar auf die Fassade angebrachten Werbeanlagen gleichzusetzen.

Ausleger, Ausstecker oder winklige Werbeanlagen
sind senkrecht zur Fassade montierte Werbeanlagen. Die Befestigungen dieser Werbeanlagen sind der Ausladung
hinzuzurechnen.

Abschnitt 2 Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich der Satzung

§ 5 Aligemeine Anforderungen

Werbeanlagen an und vor Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie sich nach Form, Grofe,
Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart einfiigen in:

- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,
- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und
- das StralRen- und Platzbild.

Grundsatzlich dirfen Werbeanlagen nicht die architektonische Gliederung baulicher Anlagen bzw. die einheitliche
Gestaltung stéren. Die architektonische Gliederung wird durch vertikale und horizontale Elemente (wie Fenster,
Briistungsbander, Pfeiler, Stiitzen, Giebeldreiecke, Traufen, obere Wandabschlisse, Gebaudekanten, Lisenen,
Portiken, Saulen) bestimmt und darf nicht verdeckt oder verzerrt werden.

Werbeanlagen dlirfen das Straen-, Orts- und Landschaftsbild nicht storen.
Werbeanlagen, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehérige Statte der Leistung aufgegeben
wurde, sind einschlieRlich aller Befestigungsteile zu entfernen. Die sie tragenden Gebaudeteile sind in ihren
urspringlichen Zustand zu versetzen.
§ 6 Beleuchtung

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-, Blinklichtschaltungen und Anlagen
ahnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zulassig. Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen, Wendeanlagen, Leitlichtanlagen,
Digitalbildanlage, Bild- und Filmprojektionen, angestrahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und Lichtintensitét
wechselt sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht (Aufz&hlung nicht abschliefend).
Unzuléssig sind angestrahlte Werbeanlagen mit Ausnahme von weiltlichem oder gelblichem Licht. Die Strahler
mussen sich unterordnen.

§ 7 Sonstige Werbeanlagen
Werbung, die flachig auf Schaufenster aufgebracht wird, ist ausschliefilich im Erdgeschoss zuldssig, sofern deren

Gesamtflache héchstens 50 Prozent der Schaufensterfliche betragt. Die Flache von Plakatanschlégen, wie z.B.
Hinweise auf Sonderangebote, sind auf diese Gesamtflache mit anzurechnen.
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Fensterwerbung oberhalb des Erdgeschosses kann an der Statte der Leistung ausnahmsweise zugelassen werden.
Die Schrifthéhe darf dann 40 cm nicht (iberschreiten.

Soweit die Summe der Flachen von Preisbezeichnungen 0,25 m? (iberschreitet, wird diese auf die zuldssige
Gesamtflache nach Satz 1 angerechnet.

Das Versehen von Markisen, Sonnenschutzeinrichtungen und Vordachem mit Schriftziigen aus Buchstaben und
Warenzeichen, Sinnbildern oder ahnlichem ist nur im Erdgeschoss, nicht jedoch in den Obergeschossen zulassig.

Das Versehen mit werbenden Aussagen ist nur bis zu einer Schrifthdhe von 20 cm zul&ssig.

Fahnen als vorlibergehende Werbeanlagen sind bis zu einer GréRe von 3,00 m? zuldssig. Es ist eine Fahne je
angefangene 10,00 m Fassadenlange zuldssig. Fahnen als dauerhafte Werbeanlagen sind wie Ausleger zu
beurteilen. Fahnen dlirfen die Traufh6he nicht Uberschreiten.

Die Bemalung von Brandwanden zu Werbezwecken mit Schrift- oder Zeichendarstellungen, Warenzeichen,

Sinnbildern oder &hnlichem ist ausnahmsweise zulassig. In Ausnahmefallen kénnen diese Werbeanlagen auch ohne
Bezug zur Statte der Leistung zuléssig sein.

Ausnahmsweise zulassig sind grofformatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) auch tiber
einer Grole von 20,00 m? als Verkleidung von Baugeriisten als zeitlich befristete Werbeanlagen, langstens jedoch flr
die Dauer der Bauzeit.

§ 8 Unzulassige Werbeanlagen
Unzulassig sind:

1. farbliche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der Schaufensterflachen durch
Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder Ahnliches, soweit § 7 Abs. 1 nichts anderes bestimmt,

2. Zettel- und Plakatanschlége auler an den von der Stadt hierflir vorgesehenen Flachen,
3. groRformatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) ab einer GroRe von 20,00 m?,

4. Akustische und akustisch unterstiitzte Werbeanlagen.

§ 9 Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an der Gebaudefassade und an der Statte der Leistung zulassig, sofern in den §§ 11 und 12
nichts anderes bestimmt wird.

Werbeanlagen diirfen nur im Erdgeschoss und an der Briistung im 1. Obergeschoss unterhalb der Unterkante des
Fenstergesimses bzw. der Fensterbank angebracht werden.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende auf die Fassade aufzubringende Schriftziige. In die
Schriftziige dirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

Winklig zur Geb&udefront anzubringende Werbeanlagen sind zuldssig, wenn sie eine Hdhe von 6,00 m (ber
StraBenniveau nicht tiberschreiten.

Befindet sich die Statte der Leistung nicht im Erdgeschoss, so sind Werbeanlagen auch an der Bristung oberhalb

des jeweiligen Geschosses der Statte der Leistung unterhalb der Unterkante des Fenstergesimses bzw. der
Fensterbank zulassig. Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen unzulassig.
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§ 10 GréRe und Ausladungen

Fur GroRe und Ausladungen von Werbeanlagen gelten folgende MaRgaben:

—_

Schriftziige diirfen eine Hohe von 0,60 m nicht tiberschreiten.

2. Flachtransparente dirfen eine Ansichtsflache von 2,50 m? je Werbeanlage nicht Uberschreiten. Schriftzlige in
Form von Einzelbuchstaben dirfen in der Summe eine Ansichtsflache von 3,50 m? je Werbeanlage nicht
Uberschreiten. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange eine solche Werbeanlage
zulassig.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen diirfen eine Ausladung von 1,00 Meter (inkl. Befestigung)
nicht Gberschreiten.

§ 11 Fahnen, Standtransparente, Hinweistafeln oder Pylone

Wenn der Abstand zwischen der Statte der Leistung und der 6ffentlichen Verkehrsflache mehr als 3,0 m betragt ist je
Gebaude ein Standtransparent oder eine Hinweistafel oder ein Pylon zuldssig. Standtransparente, Hinweistafeln oder
Pylone sind dann zulassig mit einer maximalen Hohe von 1,50 m bei einer Seitenldnge von 1,00 m Breite oder einer
maximalen Héhe von 2,50 m bei einer Seitenlange von 0,60 m Breite. Die Stelen sind aus den Materialien Glas,
Plexiglas oder Metall zu fertigen und diirfen nicht in die 6ffentliche Verkehrsflache hineinragen.

Ausnahmsweise  zuldssig, insbesondere im Zusammenhang mit Tankstellen, Autohdusern sowie
Lebensmittelmarkten zur Versorgung mit dem taglichen Bedarf sind eine Fahne bzw. 1 Fahnenmast oder ein
Standtransparent oder eine Hinweistafel oder ein Pylon je angefangene 20,00 m Grundstlicksgrenze zur dffentlichen
Verkehrsflache. Zur 6ffentlichen Verkehrsflache miissen sie einen Abstand von 1,0 m einhalten. Auskragungen in die
offentliche Verkehrsflache sind nicht zulassig.

Fahnenmasten diirfen dabei eine Hohe von 8,0 m nicht Uberschreiten, die Fahnen sind bis zu einer GréRe von 6,0 m?
zulassig. Standtransparente, Pylone oder Hinweistafeln sind entweder als vertikale Elemente mit einer Hohe von bis
zu 6,0 m und einer Breite von bis zu 2,0 m oder als horizontale Elemente mit einer Hohe von bis zu 1,5 m und einer
Breite von bis zu 3,0 m zulassig.

Abschnitt 3 Uberleitungs- und Schlussvorschriften

§ 12 Generelle Ausnahmevoraussetzungen

Flach auf die Fassade aufgebrachte, nicht selbstleuchtende Werbeanlagen vor Kopf- und Eckbauten kdnnen bis zu
einer GroRe von 8,00 m? ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie der Architektur dieser Gebaude
entsprechen. Zulassig ist jedoch nur eine Anlage je Gebaudeseite, nicht zuldssig sind Wechselwerbeanlagen sowie
Werbeanlagenkombinationen und Projektionen.

Wenn Betriebe bzw. Statten der Leistung Uber Stich- oder Nebenstraen erschlossen oder in einem riickwértigen
Grundstuicksbereich angesiedelt sind, kdnnen an der angrenzenden HauptstraBe Hinweistafeln ausnahmsweise
zugelassen werden. Diese Hinweistafeln diirfen eine Hohe von 1,50 m und eine Breite von 2,50 m nicht
Uberschreiten.

Soweit in den §§ 7 oder 10 eine Hohenbeschrankung flir Schriftziige angegeben ist, kann diese ausnahmsweise fiir
einen untergeordneten Teil der Werbeanlage, beispielsweise fiir einzelne Buchstaben oder fiir ein Symbol
Uberschritten werden.

Die farbliche Fassung der Uberdachungen von Tankstellen ist ausnahmsweise zulassig und wird nicht auf die
zulassige Zahl und GroRe der Werbeanlagen nach dieser Satzung angerechnet.

Seite: 6/13



§ 13 Werbeanlagen im 6ffentlichen StraBenraum oder im 6ffentlichen Interesse

Von dieser Satzung werden nicht erfasst:

1.

Werbeanlagen im offentlichen StraBenraum bzw. auf stadtischen Grundstiicken zum wechselnden
Plakatanschlag auf Anschlagstellen wie Saulen oder Tafeln bis 12,0 m? je Ansichtsflache oder mit automatisch
wechselnden Werbetransparenten (sog. Mega-Star-Light oder City-Light-Board Werbeanlagen) bis zu einer
Grole von 12 m? je Ansichtsflache,

Werbeanlagen in  Verbindung mit Fahrgastunterstdnden, automatischen Bedirfnisanstalten oder
Stadtinformationsanlagen,

Anlagen zur Information der Offentlichkeit, insbesondere in Zusammenhang mit kulturellen Veranstaltungen
sowie Werbung politischer Parteien in Zusammenhang mit Wahlen.

Das Erfordernis einer bauordnungsrechtlichen Genehmigung bleibt unberiihrt.

§ 14 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsétzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige Werbeanlage ohne Genehmigung
errichtet, aufstellt, andert oder anbringt, begeht eine Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3
BauO NW, die mit einer Geldbulie bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.

§ 15 Vorrang von Bebauungsplanen

Sofern Bebauungsplane besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen der Vorrang vor den
Regelungen dieser Satzung zu.

§ 16 In-Kraft-Treten

Die Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekanntgemacht. Es wird darauf hingewiesen, dass eine Verletzung
von Verfahrens- und Formvorschriften der Gemeindeordnung flir das Land NW beim Zustandekommen dieser
Satzung nach Ablauf eines Jahres seit dieser Bekanntmachung nicht mehr geltend gemacht werden kann, es sei

denn,

eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt,

diese Satzung ist nicht ordnungsgeman o6ffentlich bekanntgemacht worden,

der OberbUrgermeister hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet

oder

der Form- oder Verfahrensmangel ist gegeniiber der Stadt Aachen vorher gertigt und dabei die verletzte

Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.

Aachen, den 27.Nov.2008

(Rombey)

Stadtdirektor
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Anlage 1 zur Satzung iber Werbeanlagen im Stadtgebiet Aachen (Aufienbezirke)

Berechnung von Einzelbuchstaben (erlduternde Zeichnung zu § 4 Abs. 5):

Berechnung der Gesamtflache:

Gesamtflaiche =a1 xb+a2xb+a3xb

B C:

ai az2 a3

Strallenliste

Teilbereich 1 Brand

Freunder LandstralRe (Anfang bis Nr. 65 bzw. 90)

HochstralRe (Anfang bis Nr. 19 bzw. Nr. 26)

Marktplatz

Trierer StralRe (ab Nr. 703 bzw. Nr. 698 bis Nr. 866 bzw. Nr. 877)

Teilbereich 2 Eilendorf

Briickstralle (Anfang bis KarlstralRe)

Severinusplatz

SeverinstralRe (Anfang bis Hansmannstrafle)
Steinstralte

Von-Coels-Stralie (Anfang bis Nr. 343 bzw. Nr. 348)

Teilbereich 3 Haaren

Alt-Haarener-StraBe (Anfang bis Am Kaninsberg bzw. Am Haarberg)
Haarener Gracht (Anfang bis Nr. 7 bzw. Bogenstrale)

Teilbereich 4 Laurensberg

Rathausstralle (Anfang bis Nr. 11 bzw. Nr. 22)
Roermonder Strafle (ab Toledoring bis Nr. 346 bzw. Nr. 347)
Schlossparkstrasse (Anfang bis Nr. 11 bzw. Nr. 16)

Teilbereich 5 Richterich

Grlnenthaler Strafle (Nr. 1 bis Nr. 11a)

Horbacher StraRe (ab Nr. 25 bzw. 26 bis Banker-Feld-Stralke bzw. Vetschauer Weg)
Parkstrafle (Nr. 2 bis Nr. 8)

Rathausplatz

Roermonder Strafle (ab Autobahnbriicke A4 bzw. Nr. 500 bis Nr. 594 bzw. Nr. 609)
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Teilbereich 6 Verlautenheide
Verlautenheidener Stralle (ab Kleinheidstrafle bzw. Nr. 70 bis Autobahnbriicke A 44)

Teilbereich 7 Walheim

Pramienstrafie (Anfang bis Albert-Einstein-Stralle bzw. Schmithofer Strafle)
Schleidener Strale (ab Montebourgstralte bzw. Hahner Straf3e bis Nr. 188 bzw. 239)
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Anlagen 2 - 8 zur Satzung Uber Werbeanlagen im Stadtgebiet Aachen (Auflenbezirke)

Geltungsbereiche der Teilbereiche 1 - 7
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