stadtaach en

Satzung uber Werbeanlagen und Warenautomaten
im Stadtgebiet Aachen

gem. § 86 Abs. 1 BauO NRW
vom 21.9.2005"

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3, § 65 Abs. 1 Nr. 33
bis 36 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der Neufassung vom 01.03.2000 in Verbindung
mit § 7 der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (GO) vom 14.07.1994, jeweils in der derzeit geltenden
Fassung, hat der Rat der Stadt Aachen in seiner Sitzung am 7.9.2005 diese Satzung beschlossen:

Abschnitt 1 Grundsétze
§ 1 Ziel der Satzung

Ziel der Satzung ist die Erhaltung und Wiederherstellung der Stadtbildqualitadt von Aachen. Einen besonderen Schwerpunkt
bilden dabei die Bereiche innerhalb der historisch, kulturgeschichtlich und stadtebaulich wertvollen Innenstadt sowie
Kornelimlnster, Frankenberger Viertel und Burtscheid. Zum Schutz des historisch gewachsenen Stadtbildes sowie der
stadtebaulich bedeutsamen Stralken werden an Werbeanlagen und den éffentlichen Straenraum besondere gestalterische
Anforderungen gestellt.

§ 2 Geltungsbereich
Die Vorschriften dieser Satzung gelten fiir das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern von Werbeanlagen und

Warenautomaten im raumlichen Geltungsbereich dieser Satzung. Der raumliche Geltungsbereich besteht aus dem
Stralenraum sowie den dem Straflenraum zugewandten Fassaden.

Die einzelnen raumlichen Geltungsbereiche ergeben sich aus den Strallenlisten in Anlage 1. Sie sind dariiber hinaus in den
beiliegenden Anlagen 2-9 dargestellt, die Bestandteil der Satzung sind:

e Anlage2  Geltungsbereich Teilbereich 3.1 historische Kernstadt,

e Anlage3  Geltungsbereich Teilbereich 3.1 Kornelimunster,

e Anlage4  Geltungsbereich Teilbereich 3.2 Stadtgebiet einschlieRlich Grabenring,
e Anlage5  Geltungsbereich Teilbereich 3.2 Frankenberger Viertel,

e Anlage6  Geltungsbereich Teilbereich 3.2 Burtscheid,

e Anlage7  Geltungsbereich Teilbereich 3.3 Stadtgebiet einschlieRlich Alleenring,
e Anlage8  Geltungsbereich Teilbereich 3.4 Hauptausfallstralen,

e Anlage9  Geltungsbereich Teilbereich 3.5 Einkaufsbereich Adalbertstrale.

1 veroffentlicht in den Aachener Tageszeitungen am 1.10.2005
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§ 3 Genehmigungsvorbehalt

Nach Inkrafttreten dieser Satzung (iber Werbeanlagen und Warenautomaten ist eine Genehmigung durch die
Bauaufsichtsbehorde erforderlich flir das Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an Gebéauden,
freistehenden Werbeanlagen und, soweit es die Teilbereiche 3.1, 3.2 und 3.3 betrifft, auch fiir die nach der
Bauordnung NRW genehmigungsfreien Werbeanlagen (§ 65 Abs. 1 Nr. 33 und 33 b, sowie Nr. 36 Bauordnung NRW)
sowie fUr Warenautomaten.

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:

- Werbeanlagen bis zu einer Grole von 0,5 m?,
- Werbeanlagen fiir zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fiir Ausverkdufe und Schlussverkaufe an
der Statte der Leistung, jedoch nur fir die Dauer der Veranstaltung.

Reine Instandhaltungen an Werbeanlagen und Warenautomaten, wie insbesondere der Austausch defekter Teile,
sind nicht genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu einem geénderten Erscheinungsbild
der Werbeanlage fiihren, ist eine neue Genehmigung erforderlich.

Die erforderliche besondere Erlaubnis gem. § 9 i.V.m. § 3 Abs. 1 Satz 2 DSchG fiir Werbeanlagen bzw.
Warenautomaten, die an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmalern bzw. in deren engeren Umgebung
angebracht werden, bleibt unberihrt.

§ 4 Begriffe

Zeitlich begrenzte oder voribergehende Werbeanlagen

Als zeitlich begrenzte oder voribergehende Werbeanlagen gelten solche Anlagen, die langstens 24 Werktage in
Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaltung, insgesamt jedoch nicht léanger als 90 Tage im Jahr aufgestellt
bzw. aufgehangt werden.

Bristung 1. Obergeschoss
Im Zweifelsfall entscheidet bei der Beurteilung der Lage der Briistung des 1. Obergeschosses (z.B. bei Emporen oder
Staffelgeschossen) das dulere Erscheinungsbild.

Wenn sich eine Briistungshdhe nicht aus der Architektur ergibt, weil beispielsweise die Fenster im 1.0G bis zum
Boden reichen, so ist als fiktive Briistungshdhe die Hohe von 1,00 m ber der Oberkante Fussboden im 1. OG
anzunehmen.

Die in den einzelnen Abschnitten angegebenen maximalen Aufhangungshdhen bleiben unberhrt.

Hintergrund von Werbetragern und Einzelbuchstaben

Sofern die Hintergrundflache von Werbetrdgern und Einzelbuchstaben nicht der Architektur zuzurechnen ist, sondern
vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage optisch hervorzuheben oder zu tragen, so darf diese Flache die
hochstzulassige Ansichtsflache flir eine Werbeanlage nicht (berschreiten. Sie ist auf die zulassige
Gesamtumrissflache aller Werbeanlagen hinzuzurechnen. Dies gilt auch fiir die farbliche Behandlung von Bauteilen
oder Bauteilflachen.

Schriftzlige
Als Schriftzlige gelten Flachtransparente mit Schrift- und/oder Zeichendarstellung, Einzelbuchstaben und

Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen, sofern sie nach Absatz 3 der Werbeanlage hinzuzurechnen sind.

Einzelbuchstaben
Die Flache von Einzelbuchstaben errechnet sich aus der Summe der die einzelnen Buchstaben umfahrenden
Rechtecke (s. Anlage 1 erlauternde Zeichnung).
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Flachtransparente

Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellte Wannen oder Platten
zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder Symbolen. Aussparungen in den Flachtransparenten in Form von
Schriftzeichen und Symbolen sind aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.

Spannplakate
Fir sonstige groftformatige Werbeflachen wie beispielsweise Spannplakate, Spannposter, GrolRplakate etc. aus

Planen oder Stoff- oder Kunststoffoahnen gelten die gleichen Anforderungen nach dieser Satzung wie fiir
Flachtransparente.

Vor der Fassade stehende Werbeanlagen
Vor der Fassade stehende oder mit Abstand zu dieser montierte Werbeanlagen sowie selbsténdige bauliche Anlagen
mit dem Ziel der Werbung sind einer unmittelbar auf die Fassade angebrachten Werbeanlage gleichzusetzen.

Kunsthandwerklich gestaltete Werbeanlagen
sind aus den Grundmaterialien Holz oder Metall individuell gefertigt.

Ausleger, Ausstecker oder winklige Werbeanlagen
sind senkrecht zur Fassade montierte Werbeanlagen. Die Befestigungen dieser Werbeanlagen sind der Ausladung
hinzuzurechnen.

Abschnitt 2 Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich der Satzung

§ 5 Aligemeine Anforderungen

Sofern in Abschnitt 3 nichts anderes geregelt ist, gelten die Anforderungen der §§ 5-8 dieser Satzung im gesamten
Geltungsbereich der Satzung.

Werbeanlagen und Warenautomaten an und vor Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie sich
nach Form, Grole, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart einfiigen in:

- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,
- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und
- das StraRen- und Platzbild.

Grundsatzlich diirffen Werbeanlagen und Warenautomaten nicht die architektonische Gliederung baulicher Anlagen
bzw. die einheitliche Gestaltung stéren. Die architektonische Gliederung wird durch vertikale und horizontale
Elemente (wie Fenster, Bristungsbander, Pfeiler, Stitzen, Giebeldreiecke, Traufen, obere Wandabschlisse,
Gebaudekanten, Lisenen, Portiken, Saulen) bestimmt und darf nicht verdeckt oder verzerrt werden.

Werbeanlagen und Warenautomaten diirfen das Stralken-, Orts- und Landschaftsbild nicht stdren.

Werbeanlagen und Warenautomaten, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehdrige Statte der
Leistung aufgegeben wurde, sind einschlieBlich aller Befestigungsteile zu entfernen. Die sie tragenden Gebaudeteile
sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.

§ 6 Beleuchtung

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-, Blinklichtschaltungen und Anlagen
ahnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zulassig. Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen, Wendeanlagen, Leitlichtanlagen,
Digitalbildanlagen, Bild- und Filmprojektionen, angestrahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und Lichtintensitét
wechselt sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht (Aufzahlung nicht abschlieend).

Unzulassig sind angestrahlte Werbeanlagen mit Ausnahme von weilllichem oder gelblichem Licht. Die Strahler
mussen sich unterordnen.
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§ 7 Sonstige Werbeanlagen

Werbung, die flachig auf Schaufenster aufgebracht wird, ist ausschlieBlich im Erdgeschoss zulassig, sofern deren
Gesamtflache hdchstens 50 Prozent der Schaufensterfliche betrégt. Die Flache von Plakatanschladgen, wie z.B.
Hinweise auf Sonderangebote, sind auf diese Gesamtflache mit anzurechnen.

Fensterwerbung oberhalb des Erdgeschosses kann an der Stétte der Leistung ausnahmsweise zugelassen werden.
Die Schrifthdhe darf dann 40 cm nicht dberschreiten. Im Teilbereich 3.1 historische Kernstadt und Korneliminster ist
Fensterwerbung oberhalb des Erdgeschosses grundsatzlich nicht zulassig.

Soweit die Summe der Flachen von Preisbezeichnungen 0,25 m? (iberschreitet, wird diese auf die zuldssige
Gesamtflache nach Satz 1 angerechnet.

Das Versehen von Markisen, Sonnenschutzeinrichtungen und Vordachern mit Schriftziigen aus Buchstaben und
Warenzeichen, Sinnbildern oder Ahnlichem ist nur im Erdgeschoss, nicht jedoch in den Obergeschossen zulassig.

In den Teilbereichen 3.1 historische Kernstadt und Korneliminster sowie 3.2 Stadtgebiet innerhalb Grabenring,
Frankenberger Viertel und Burtscheid ist das Versehen mit werbenden Aussagen nur bis zu einer Schrifthéhe von 20
cm zulassig.

Fahnen als voriibergehende Werbeanlagen sind bis zu einer GroRe von 3,00 m? zuldssig. Es ist eine Fahne je
angefangene 10,00 m Fassadenlédnge zuldssig. Fahnen als dauerhafte Werbeanlagen sind wie Ausleger zu
beurteilen. Fahnen diirfen die Traufhdhe nicht tiberschreiten.

Fahnenmasten sind im Geltungsbereich der Satzung nur vor 6ffentlichen Gebauden zuléssig, sofern in den folgenden
Abschnitten nichts anderes bestimmt wird.

Die Bemalung von Brandwanden zu Werbezwecken mit Schrift- oder Zeichendarstellungen, Warenzeichen,
Sinnbildern oder Ahnlichem ist ausnahmsweise zulassig. In Ausnahmefallen kénnen diese Werbeanlagen auch ohne
Bezug zur Statte der Leistung zuléssig sein.

Ausnahmsweise zulassig sind groftformatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) auch iber
einer Grole von 20,00 m? als Verkleidung von BaugerUsten als zeitlich befristete Werbeanlagen, langstens jedoch flr
die Dauer der Bauzeit.

Die farbliche Fassung der Uberdachungen von Tankstellen gilt nicht als Werbeanlage im Sinne dieser Satzung.
Stelen und Pylone sind in Zusammenhang mit Tankstellen zulassig, jedoch nur bis zu einer Héhe von 6,0 m.

Auskragungen in die offentliche Verkehrsflache sind nicht zulassig. Es ist eine Anlage je angefangene 20 m
Straenbegrenzungsflache zulassig.
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§ 8 Unzulédssige Werbeanlagen
Unzul3ssig sind in den Teilbereichen 3.1 und 3.2:

1. Farbliche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der Schaufensterflachen durch
Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder Ahnliches, soweit § 7 Abs. 1 nichts anderes bestimmt,

2. Zettel- und Plakatanschlage auBer an den von der Stadt hierfiir vorgesehenen Flachen,

3. groltformatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) ab einer GréRe von 20,00 m?,

4. Werbeanlagen als bewegliche Werbe- bzw. Wendeanlagen,

5. Akustische und akustisch unterstiitzte Werbeanlagen.

Unzul&ssig sind in den Teilbereichen 3.3, 3.4 und 3.5:

1. Farbliche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der Schaufensterflachen durch
Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder durch Ahnliches, soweit § 7 Abs. 1 nichts anderes bestimmt,

2. Zettel- und Plakatanschlage auBer an den von der Stadt hierfiir vorgesehenen Flachen,

3. groRformatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) ab einer GréRe von 20,00 m

Abschnitt 3 Anforderungen an Werbeanlagen in den einzelnen Teilbereichen

Teilbereich 3.1 historische Kernstadt und Kornelimiinster

(4)

§ 9 Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an Geb&udefassaden und an der Statte der Leistung zuléssig, sofern in Abschnitt 4 nichts
anderes bestimmt wird. Zuldssig sind nur Werbeanlagen fir das eigene Geschaft oder Produkte, die dort vertrieben
werden.

Werbeanlagen dirfen nur an Gebaudewanden im Erdgeschoss und an der Bristung im 1. Obergeschoss unterhalb
der Unterkante des Fenstergesimses bzw. der Fensterbank angebracht werden. An vorhandenen Kragplatten im
Erdgeschoss sind Werbeanlagen ausnahmsweise zulassig.

Zulassig sind lediglich nicht selbstleuchtende auf die Fassade aufzubringende Schriftziige. In die Schriftziige duirfen
Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden. Flachtransparente in Form von aus Kunststoff bzw.
Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellten Wannen sind nicht zul&ssig.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen sind zuldssig, wenn sie als nicht selbstleuchtende
Werbeanlagen-Kombinationen hergestellt werden. Sie sind auch ausnahmsweise im 1. Obergeschoss zuléssig,
jedoch maximal bis zu einer Hohe von 4,50 m (iber der Verkehrsflache.

Ausnahmsweise zuldssig sind selbstleuchtende Werbeanlagen in Form von schlanken, nicht grell leuchtenden
Einzelbuchstaben sowie nicht selbstleuchtende, jedoch hinterleuchtete Flachen mit schlanken, ausgeschnittenen
Einzelbuchstaben.

Zur seitlichen Gebaudegrenze missen Werbeanlagen einen Mindestabstand einhalten. Der Mindestabstand
entspricht dem Pfeilermal bis zur ersten Mauerwerksoffnung in der Fassade. Winklig zur Gebaudefront
anzubringende Werbeanlagen kénnen dieses MalR bis zur Hélfte unterschreiten, bei Eckgebauden und
verspringenden Gebauden miissen sie das zweifache Pfeilermal} einhalten.

Warenautomaten sind im Bereich | ,Historische Kernstadt und Korneliminster unzulassig.
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(1)

(2)

§ 10 GroRe und Ausladungen
Fur die Grofie von Werbeanlagen gelten folgende MalRgaben:

1. Kunsthandwerklich gestaltete Schriftzlige aus aufgemalten oder unmittelbar auf die Fassade aufgebrachten,
nicht selbstleuchtenden Buchstaben dirfen eine Schrifthéhe von 60 cm nicht (berschreiten. In die
Schriftziige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

2. Sonstige Schriftziige oder aufgemalte oder unmittelbar auf die Fassade aufgebrachte, nicht
selbstleuchtende Buchstaben diirfen eine (Schrift-) Hohe von 40 cm nicht Gberschritten.

3. Flachtransparente in Form von Platten zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen und Symbolen diirfen
eine Ansichtsflache von 1,50 m? je Werbeanlage nicht (berschreiten. Je Stitte der Leistung ist je
angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange eine solche Werbeanlage zuléssig.

4. Kunsthandwerklich gestaltete, nicht selbstleuchtende, winklig zur Gebaudefront anzubringende
Werbeanlagen, die sich in Material und Gestaltung am Baubestand orientieren, dirfen in der Summe der
Ansichtsflachen 2,50 m? nicht (berschreiten. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter
Frontlange eine solche Werbeanlage zulassig.

5. Bei sonstigen winklig zur Gebaudefront anzubringenden Werbeanlagen darf die Summe der Ansichtsflachen
1,30 m? nicht Gberschreiten. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlénge eine solche
Werbeanlage zulassig.

Winklig zur Geb&udefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine Ausladung von 1,00 Meter (inkl. Befestigung)
nicht Uberschreiten.

Teilbereich 3.2 Stadtgebiet einschlieBlich Grabenring, Frankenberger Viertel und Burtscheid

§ 11 Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an Geb&udefassaden und an der Statte der Leistung zuléssig, sofern in Abschnitt 4 nichts
anderes bestimmt wird. Zuldssig sind nur Werbeanlagen fir das eigene Geschaft oder Produkte, die dort vertrieben
werden.

Werbeanlagen dirfen nur im Erdgeschoss und an der Briistung im 1. Obergeschoss unterhalb der Unterkante des
Fenstergesimses bzw. der Fensterbank angebracht werden.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende auf die Fassade aufzubringende Schriftzlige. In die
Schriftzlige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen sind zulassig, wenn sie die Hohe der Briistung des 2.
Obergeschosses nicht liberschreiten.

Befindet sich die Statte der Leistung nicht im Erdgeschoss, so sind Werbeanlagen an der Briistung oberhalb des
jeweiligen Geschosses der Statte der Leistung unterhalb der Unterkante des Fenstergesimses bzw. der Fensterbank
zulassig. Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen unzulassig.

Zulassig sind in den Fallen von Abs. 3 lediglich nicht selbstleuchtende, flach auf die Fassade aufzubringende
Schriftziige sowie winklig zur Gebaudefront anzubringende, nicht selbstleuchtende Werbeanlagen-Kombinationen. In
die Schriftziige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

Zur seitlichen Gebaudegrenze missen Werbeanlagen einen Mindestabstand einhalten. Der Mindestabstand
entspricht fir flach auf die Fassade aufzubringende Werbeanlagen dem Pfeilermal bis zur ersten
Mauerwerksdffnung in der Fassade. Winklig zur Geb&udefront anzubringende Werbeanlagen kénnen dieses Mal bis
zur Halfte unterschreiten, bei Eckgebauden und verspringenden Geb&uden miissen sie das zweifache Pfeilermal®
einhalten.
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Warenautomaten sind nur an der Statte der Leistung zuldssig und nur dann, wenn dort die gleichen Waren
ublicherweise wahrend der gesetzlichen Ladendffnungszeiten hauptgewerblich verkauft werden. Sie

sind an Bauteilen unzuldssig, welche die horizontale oder vertikale Linienfiihrung der Architektur pragen. Zur
seitlichen Gebaudegrenze ist ein Mindestabstand von 1,00 m einzuhalten.

§ 12 GroRe und Ausladungen
FUr die Grofke von Werbeanlagen gelten folgende MaRgaben:

1. Kunsthandwerklich gestaltete Schriftzlige aus aufgemalten oder unmittelbar auf die Fassade aufgebrachten,
nicht selbstleuchtenden Buchstaben oder aus schlanken, nicht grell leuchtenden Neonrohren dirfen eine
Schrifthéhe von 60 cm nicht Uberschreiten, sonstige Schriftziige dirfen eine Schrifthhe von 40 ¢m nicht
iiberschreiten. In die Schriftziige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

2. Flachtransparente diirfen eine Ansichtsflache von 1,50 m? je Werbeanlage nicht Uberschreiten. Je Stétte der
Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange eine solche Werbeanlage zuldssig.

3. Kunsthandwerklich gestaltete, nicht selbstleuchtende, winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen,
die sich in Material und Gestaltung am Baubestand orientieren, diirfen in der Summe der Ansichtsflachen 2,50
m? nicht Uberschreiten. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange eine solche
Werbeanlage zulassig.

4, Bei sonstigen winklig zur Gebaudefront anzubringenden Werbeanlagen darf die Summe der Ansichtsflachen
1,30 m? nicht Uberschreiten. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontldnge eine solche
Werbeanlage zulassig.

5. Im Dahmengraben und Holzgraben diirfen Flachschilder und Transparente abweichend eine Ansichtsflache von
3,00 m?, in der GroRkéInstralle und der Komphausbadstrae von 4,00 m? nicht iiberschreiten.

6. Abweichend von den Regelungen des § 7 Abs. 3 sind in der GrofRkéInstraBe und der Komphausbadstrafle
Fahnen als vorlibergehende Werbeanlagen bis zu einer Lange von 6,00 m zuléssig. Es ist jeweils eine Fahne auf
angefangene 6,00 m Fassadenlange zuléssig. Die Fahnen diirfen die Traufhéhe nicht (iberschreiten.

Winklig zur Geb&udefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine Ausladung von 1,00 Meter (inkl. Befestigung)
nicht dberschreiten. In der GrolkéinstraRe und dem Dahmengraben diirfen Werbeanlagen eine Ausladung von 0,80
Meter nicht tiberschreiten.

Teilbereich 3.3 Stadtgebiet einschlieBlich Alleenring

§ 13 Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an der Gebaudefassade und an der Stétte der Leistung zulassig, sofern in Abschnitt 4 nichts
anderes bestimmt wird.

Werbeanlagen durfen nur im Erdgeschoss und an der Briistung im 1. Obergeschoss unterhalb der Unterkante des
Fenstergesimses bzw. der Fensterbank angebracht werden.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende auf die Fassade aufzubringende Schriftzliige. In die
Schriftzlige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen sind zulassig, wenn sie die Hohe der Briistung des 2.
Obergeschosses nicht liberschreiten.

Befindet sich die Stétte der Leistung nicht im Erdgeschoss, so sind Werbeanlagen an der Briistung oberhalb des
jeweiligen Geschosses der Statte der Leistung unterhalb der Unterkante des Fenstergesimses bzw. der Fensterbank
zuléssig. Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen unzulassig.

Warenautomaten sind an Bauteilen unzuldssig, welche die horizontale oder vertikale Linienfihrung der Architektur
pragen. Zur seitlichen Gebaudegrenze ist ein Mindestabstand von 1,00 m einzuhalten.
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(2)

§ 14 GroRe und Ausladungen
Fir GrolRe und Ausladungen von Werbeanlagen gelten folgende Maligaben:
1. Schriftziige dirfen eine Héhe von 60 ¢cm nicht (iberschreiten.
2. Flachtransparente diirfen eine Ansichtsflache von 2,50 m? je Werbeanlage nicht Uberschreiten. Je Stétte der

Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontldnge eine solche Werbeanlage zulassig.

Winklig zur Geb&udefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine Ausladung von 1,20 Meter (inkl. Befestigung)
nicht Uberschreiten.

Teilbereich 3.4 HauptausfallstraRen

(2)

§ 15 Anbringungsort
Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig, sofern in Abschnitt 4 nicht anderes bestimmt wird.

Werbeanlagen dirfen nur im Erdgeschoss und an der Briistung im 1. Obergeschoss unterhalb der Unterkante des
Fenstergesimses bzw. der Fensterbank angebracht werden.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende auf die Fassade aufzubringende Schriftzlige. In die
Schriftzlige diirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder Ahnliches einbezogen werden.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen sind zulassig, wenn sie die Hohe der Briistung des 2.
Obergeschosses nicht liberschreiten.

Befindet sich die Statte der Leistung nicht im Erdgeschoss, so sind Werbeanlagen an der Briistung oberhalb des
jeweiligen Geschosses der Statte der Leistung unterhalb der Unterkante des Fenstergesimses bzw. der Fensterbank
zuléssig. Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen unzulassig.

Warenautomaten sind an Bauteilen unzuléssig, welche die horizontale oder vertikale Linienfihrung der Architektur
pragen. Zur seitlichen Gebaudegrenze ist ein Mindestabstand von 1,00 m einzuhalten.

§ 16 GroRe und Ausladungen
Fur die Ausladungen von Werbeanlagen gelten folgende Mafgaben:
1. Schriftziige dirfen eine Héhe von 60 cm nicht Uberschreiten.
2. Flachtransparente dirfen eine Ansichtsflache von 3,50 m? je Werbeanlage nicht iberschreiten. Je Statte der

Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange eine solche Werbeanlage zulassig.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen diirfen eine Ausladung von 1,20 Meter (inkl. Befestigung)
nicht Gberschreiten.

Teilbereich 3.5 Einkaufsbereich Adalbertstrae

§ 17 Anbringungsort
Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig, sofern in Abschnitt 4 nicht anderes bestimmt wird.
Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen unzulassig.

Warenautomaten sind an Bauteilen unzuléssig, welche die horizontale oder vertikale Linienfihrung der Architektur
pragen. Zur seitlichen Gebaudegrenze ist ein Mindestabstand von 1,00 m einzuhalten.
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§ 18 GroRe und Ausladungen
Fir GrolRe und Ausladungen von Werbeanlagen gelten folgende Maligaben:
Flachtransparente in Form von z.B. aus Kunststoff bzw. Plexiglas hergestellten Wannen oder Platten diirfen eine
Hdhe von 60 ¢cm und eine Ansichtsflache von 4,00 m? je Werbeanlage nicht iberschreiten. Je Statte der Leistung ist

je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange eine solche Werbeanlage zuléssig.

Winklig zur Geb&udefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine Ausladung von 1,20 Meter (inkl. Befestigung)
nicht Gberschreiten. In der Adalbertstralie dirfen Werbeanlagen eine Ausladung von 0,80 Metern nicht (iberschreiten.

§ 19 Werbefahnen
Abweichend von den Regelungen des § 7 Abs. 3 sind im Teilbereich 3.5 Einkaufsbereich Adalbertstralle Fahnen als
vorlibergehende Werbeanlagen bis zu einer Grolke von 6,00 m? zulassig. Es ist jeweils eine Fahne auf angefangene

6,00 m Fassadenlange zuléssig. Die Fahnen diirfen die Traufhéhe nicht (iberschreiten.

Fahnen gelten als voriibergehende Werbeanlagen, wenn sie langstens 24 Werktage in Folge oder im Rahmen eines
Sonderverkaufes aufgehangt werden, langstens jedoch 90 Tage im Jahr.

Abschnitt 4 Uberleitungs- und Schlussvorschriften

(1)

§ 20 Generelle Ausnahmevoraussetzungen

Ausnahmen konnen im Einzelfall im Teilbereich 3.5 Einkaufsbereich Adalbertstrale sowie in der GroBkéInstrale, der
Komphausbadstrale, dem Dahmengraben und dem Holzgraben gestattet werden, wenn sie im Zusammenhang mit
der Architektur der Geb&udefassade ein gestalterisch anspruchsvolles, innovatives Gesamtkonzept verfolgen. Sie
sind insbesondere dann nicht mit der Zielsetzung dieser Satzung vereinbar, wenn sie die Architektur des Gebaudes
oder das Stralenbild beeintrachtigen bzw. stéren.

Flach auf die Fassade aufgebrachte, nicht selbstleuchtende Werbeanlagen vor Kopf- und Eckbauten kénnen
ausnahmsweise zugelassen werden, sofern sie der Architektur dieser Gebaude entsprechen. Zulassig ist jedoch nur
eine Anlage je Gebaudeseite, nicht zulassig sind Wechselwerbeanlagen sowie Werbeanlagenkombinationen und
Projektionen.

Diese Ausnahmeregel gilt nicht fir Werbeanlagen in dem Teilbereich 3.1 historische Kernstadt und Korneliminster.

Wenn die Statten der Leistung nicht an der offentlichen Verkehrsflache liegen, sondern in riickwartigen
Grundstucksteilen, z.B. im Bereich von Passagen, kdnnen Werbeanlagen ausnahmsweise an der zur &ffentlichen
Verkehrsflache gelegenen Gebéudeseite nach MalRgabe der Regelungen dieser Satzung zugelassen werden.

Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten Seite 9



§ 21 Werbeanlagen im dffentlichen StraRenraum oder im offentlichen Interesse
W) Von dieser Satzung werden nicht erfasst:

1. Werbeanlagen im o6ffentlichen StralRenraum bzw. auf stadtischen Grundsticken zum wechselnden
Plakatanschlag auf Anschlagstellen wie Saulen oder Tafeln bis 12,0 m? je Ansichtsflache oder mit automatisch
wechselnden Werbetransparenten (sog. Mega-Star-Light oder City-Light-Board Werbeanlagen) bis zu einer
Grofle von 12 m? je Ansichtsflache,

2. Werbeanlagen in Verbindung mit Fahrgastunterstdnden, automatischen BedUrfnisanstalten oder
Stadtinformationsanlagen,

3. Anlagen zur Information der Offentlichkeit, insbesondere in Zusammenhang mit kulturellen Veranstaltungen
sowie Werbung politischer Parteien in Zusammenhang mit Wahlen.

Das Erfordernis einer bauordnungsrechtlichen Genehmigung bleibt unberihrt.

§ 22 Ordnungswidrigkeiten
Wer vorsatzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige Werbeanlage ohne Genehmigung
errichtet, aufstellt, andert oder anbringt, begeht eine Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3
BauO NRW, die mit einer Geldbule bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.
§ 23 Aufhebung bestehender Vorschriften

Die Satzung zur Erhaltung und Pflege des Orts- und Stralenbildes der Stadt Aachen vom 27. Juni 1979 -
Stadtbildsatzung — bleibt in vollem Umfang erhalten. Lediglich die Regelungen des § 7 (Aufenwerbung und
Warenautomaten) werden verdrangt.

§ 24 Vorrang von Bebauungsplanen

Sofern Bebauungsplane besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen der Vorrang vor den
Regelungen dieser Satzung zu.

§ 25 Inkrafttreten

Die Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten Seite 10



Anlage 1

Berechnung von Einzelbuchstaben (erlduternde Zeichnung zu § 4 Abs. 5):

Berechnung der Gesamtflache:

Gesamtflache =al xb+a2xb+a3 xb

A B C:

Stralenliste

Teilbereich 3.1 historische Kernstadt und Kornelimiinster

Annastrale

Augustinerbach

Augustinergasse

Augustinerplatz

Blchel (Anfang bis Nr. 24 bzw.

Nr. 27)

Domhof

Fischmarkt

GrofkéInstrale (Anfang bis Nr. 12
bzw. MostardstralRe)
Hans-von-Reutlingen-Gasse

Hof

Hihnermarkt

Jakobstrafle (Anfang bis Nr. 21/40)
Karlshof

Katschhof

Klappergasse

Klostergasse

Klosterplatz
Kockerellstralle
Koérbergasse
Kramerstrafle

Markt

Mostardstralie
Minsterplatz

Neupforte

PontstralRe (Anfang bis Nr. 55
bzw. Driescher Gasschen)
Rethelstrale

Rennbahn
Ritter-Chorus-Strafle
Romaneygasse
Schmiedstrale
Spitzgasschen

Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten

Korneliminster:

Abteigarten

Am Berg

Benediktusplatz

Dorffer Strale (Anfang bis Nr. 11 bzw.
Schildchenweg)

Klauser Strafle (Anfang bis Nr. 9 bzw.
Nr. 18)

Korneliusmarkt

Korneliusstralle (Anfang bis Nr. 16 bzw.
23)

Napoleonsberg (Nr. 124 bis 192)
Promenade

Schildchenweg (Anfang bis Nr. 3 bzw.
Nr. 6)

Fir die folgenden Grundstticke gelten
die Anforderungen dieser Satzung auch
fur die der Inde zugewandten
Fassaden:

Abteigarten (Anfang bis Nr. 9)
Benediktusplatz (Nr. 8 bis Nr. 20)
Korneliusmarkt (Anfang bis Nr. 42)
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Teilbereich 3.2 Stadtgebiet einschlieBlich Grabenring, Frankenberger Viertel und Burtscheid

Alexianergraben

An der Nikolauskirche
Annuntiatenbach
Antoniusstrale

Badersteig

Beginenstrale
Bendelstralle
BuchkremerstraRe

Blchel (Nr. 29 bzw. Nr. 32 bis Ende)
Dahmengraben

Driescher Gasschen
Dr.-Vitus-Metz-Strale
Eilfschornsteinstrale
Elisabethstralle
Friedrich-Wilhelm-Platz
GrofkéInstrale (Nr. 14 bzw.
15 bis Ende)
Hans-Stercken-Platz
Hartmannstralte
Hermann-Heusch-Platz
Hirschgraben

Holzgraben

Jakobstrafle (Nr. 25 bis 65 bzw.
64 bis 120)

JesuitenstralRe
Johanniterstralle
Judengasse
Kapuzinergraben
Karlsgraben

Karmanstrafle
KleinkéInstralie
KleinmarschierstralRe
Komphausbadstrale
Konigstralte (Anfang bis
Grabenring/
Karlsgraben/Templergraben)
Kurhausstralie
Lindenplatz
Loéhergraben
Marita-Loersch-Weg
Mefferdatisstrale
MichaelstralRe
Minoritenstralle
Nikolausstrafie
Paulusstralle
Peterstralle (Anfang bis Nr. 15 bzw.
46)

Prinzenhofstrale
Seilgraben
Templergraben
Trichtergasse
UrsulinerstralRe

Venn

Frankenberger Viertel:
BismarckstraBe (Anfang bis Nr. 176
bzw. bis Oppenhoffallee)
Oppenhoffallee

Teilbereich 3.3 Stadtgebiet einschlieBlich Alleenring

AlexanderstralRe

An der Schanz
Bahnhofplatz
Bahnhofstralie
Borngasse
Boxgraben
Couvenstrale
DunantstralRe
Franzstrale
Hansemannplatz
HarscampstraRe (Nr. 16 bzw. 9 bis
Ende)
Heinrichsallee
Henger Herjotts Fott

Jakobstrafle (von Lohergraben bzw. Nr.

122 bis Ende)
Junkerstralle

Kaiserplatz

Karmeliterstrafle
Lagerhausstrale

Leydelstrale

Lochnerstrafie (Anfang bis
Junkerstralie)

Lothringerstrale (Anfang bis
Wilhelmstralie)

Ludwigsallee

Marienbongard

Mauerstralle

Monheimsallee

Peterskirchhof

PeterstralRe (Nr. 17/48 bis Ende)
Pontdriesch

Pontstrale (Nr. 73 bzw. 96 bis Ende)
Pontwall

Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten

Schlossstrale
Viktoriaallee
ViktoriastraRe
ZollernstraRe

Burtscheid:

Abteiplatz

Abteistralie (Anfang bis Viehhofstralte)
Adlerberg

AltdorfstralRe

Burtscheider Markt

Dammstrafle

Gregorstrale

Hauptstralle (Anfang bis Nr. 10 bzw.15)
Karlstreppe

Kaltbachgéasschen

KapellenstralRe (Anfang bis Nr. 42 bzw.
43)

Kleverstralle

Klostertreppe

Malmedyer Strafle (Anfang bis Nr. 10
bzw. 17)

Michaelsbergstralte

Michaelstreppe

Mahlradstrale

St. Johann

Viehhofstralle (Anfang bis Nr. 29)

Promenadenstrale (Nr. 15 bzw. Nr.
32 bis Ende)

Reihstrale (Anfang bis Nr. 15 bzw.
Wespienstralie)

Romerstralte

Saarstrafle

Sandkaulstralle

Suermondtplatz

Synagogenplatz

Theaterstralle

Turmstrale

Vaalser Strale (Anfang bis An der
Schanz bzw. Junkerstralte)
Wilhelmstralie
Wirichsbongardstralie
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Teilbereich 3.4 HauptausfallstraRen

Adalbertsteinweg (Anfang bis Nr. 286 bzw. 287)
Bliicherplatz

Burtscheider Strafie

Eupener StralRe (Anfang bis Nr. 87 bzw. 112)
Europaplatz

Jilicher Stralle (Anfang bis Nr. 109 bzw. 116)
Krefelder Stralle (Anfang bis Nr. 90 bzw. 155)
Krugenofen

Teilbereich 3.5 Einkaufsbereich Adalbertstrae

Adalbertstralte

Blondelstrale

HarscampstraRe (Anfang bis Nr. 7 bzw. 14)
Promenadenstrafie (Anfang bis Nr. 11 bzw.
Synagogenplatz)

Kurbrunnenstralie

Litticher Stral’e (Anfang bis Nr. 206 bzw. 159)
Roermonder Strafle

(Anfang bis Nr. 122 bzw. 155)

Vaalser StralRe

(Von An der Schanz bzw. JunkerstraBe bis Nr. 256
bzw. 257)

Reihstralle (Nr. 17 bzw. Wespienstrale bis Ende)
Siederstralie

Stiftstralle

Wespienstralie (Anfang bis Suermondtplatz)
Willy-Brandt-Platz

Die vorstehende Satzung, die der Rat der Stadt in seiner Sitzung am 7.Sept.2005 beschlossen hat, wird hiermit bekannt

gemacht.

Die vorstehende Satzung mit ihren Anlagen liegt ab sofort auf Dauer zu jedermanns Einsicht wahrend der Dienststunden im

Verwaltungsgebaude am Marschiertor, 3. Etage, Zimmer 341, aus.

Es wird darauf hingewiesen, dass eine Verletzung von Verfahrens- und Formvorschriften nach der Gemeindeordnung fiir das
Land Nordrhein-Westfalen beim Zustandekommen dieser Satzung nach Ablauf eines Jahres seit dieser Bekanntmachung nicht

mehr geltend gemacht werden kann, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt,
b) diese Satzung ist nicht ordnungsgemaR &ffentlich bekanntgemacht worden,
C) der OberbUrgermeister hat den Ratsbeschlul vorher beanstandet
oder
d) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegenlber der Stadt Aachen vorher gerligt und dabei die verletzte

Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.

Aachen, den 21.9.2005

(Dr. Linden)
Oberburgermeister

Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten Stand 19.10.05 Seite 13



Werbeanlagensatzung der Stadt Aachen Anlageplane

Anlage 2 Geltungsbereiche nach Abschnitt 3

Teilbereich 3.1 historische KernStadt
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Werbeanlagensatzung der Stadt Aachen Anlageplane

Anlage 4 Geltungsbereiche nach Abschnitt 3
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Werbeanlagensatzung der Stadt Aachen Anlageplane

Anlage 6 Geltungsbereiche nach Abschnitt 3
Teilbereich 3.2 Burtscheid
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